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Histoire

• Créé en 2011 dans le cadre des recherches 
financées par le programme MOVIDA

« Lever les freins à l’adoption de modes de 
consommation durables, une perspective 

marketing »

• Sur la base du constat d’un manque de recherches poursuivant une 
finalité sociétale en marketing 

Positionnement original : marketing et politiques publiques



Histoire

• Les champs couverts 
• sont variés

• et évoluent au fil de l’actualité 
des problématiques et de 
l’arrivée de nouveaux membres

 Temps 1 : environnement, 
information / communication, 
suremballages

 Temps 2 : obésité, diversité, 
contrefaçon, consommation 
collaborative



Stratégie

• Gagner en performance dans la réponse 
aux appels à projets en affichant l’image 
d’une équipe d’experts multi-sujets et 
en donnant à voir les résultats de nos 
précédentes recherches

ANR, ADEME, 
fondation…

• Participer à la dissémination de nos 
recherches 

• Alimenter la réflexion des pouvoirs 
publics

Décideurs publics, 
société civile, 
journalistes…



Plan d’actions

• Constituer une équipe d’experts
• Personnes dans le champ du 

marketing 

• Personnes co-auteurs de personnes 
déjà membres de l’équipe CMPP

• Personnes dont les thématiques de 
recherche sont majoritairement en 
lien avec les thématiques du CMPP

• Personnes actives en recherche et 
prêtes à contribuer à alimenter les 
rubriques du site
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• Créer et alimenter un site Internet
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BILAN (2011-2017)

Production ACL classés CNRS
• 1 article rang 1

• 10 articles rang 2

• 14 articles rang 3

• 2 articles rang 4

… un ouvrage, deux chapitres 
d’ouvrage et plusieurs articles 
non classés.
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Plan d’actions

• Constituer une équipe d’experts

• Créer et alimenter un site Internet

www.marketingandpublicpolicy.com

• Organiser des séminaires 

• Maintenir le lien avec les décideurs 
publics et l’ADEME
• en présentant nos travaux le plus 

souvent possible

• en participant au conseil scientifique 
de l’ADEME
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