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Le genre s'est peu a peu impose comme l'une des thematiques centrales des
debats qcadémiqucq et societaux de ces trente dernieres annees (Dobscha, 2019).
Interroge par de mulmplca disciplines en sciences humaines ct sociales, de
nombreux travaux ont a ce titre explore le genre, ses mecanismes, ses
significations et ses interpretations par les individus (Bereni et al., 2020).

La recherche sur le marketing et la consommation s'est, elle-aussi, engagee dans
cette voie. Dépqseant sa qimplc préhcnsian en tant que critere de ﬂcgmcntation
des produits et services de marche, de nombreux travaux ont questionne les
effers du genre sur les comportements des consommateurs (Davis et al., 2014),
les representations du genre vehiculees par les organisations du maruhc
(Qchrocdcr et Borgeson, 2015), les reactions des consommateurs face a ces
representations (Schroeder et Zwick, 2004), les inegalites de genre perpetuces
par le marche (Coskuner-Balli et Thompson 2013), ou encore la facon dont les
consommateurs se saisissent des objets et pratiques issus du marche pour
produire du genre (Thompson et Ustliner, 2015). Le marketing social s'attache,
par ailleurs, a dwdmppu ces questionnements pour comprendre le role du
genre dans la reponse aux campagnes de sensibilisation aux problematiques
sociales et environnementales (Noble et al., 2014), les representations de genre
vehiculees par les campagnes gouvernementales (Gurrieri et al,, 2013) ou pour
ameliorer I'egalite femmes-hommes dans le monde (Martam, 2016).

Explorant les feminices, les masculinites, et les formes de fluidites du genre, le
champ de recherche sur le genre est ainsi florissant dans notre discipline (Arsel
et al., 2015 ; Maclaran et al., 2022). De nombreuses sujets et/ou approches
dcmt_.urcnt toutefois inexplores ou inexploites (Fischer, 2015 ; Hearn et Hein,
2015), et les enjeux d’'une meilleure comprehension du genre sont importants
(Parsons et al., 2017).

‘objectif de ce premier workshop interdisciplinaire est ainsi de donner la

*')Q*;slblhtc aux chercheurs et chercheuses de multiples disciplines academiques
s'interessant a ces quwtlc-m de pouvoir se rencontrer et echanger autour de

travaux varies. Cette journce d'etude se veut pluridisciplinaire et ouverte a

toutes les appmd’lu epistemologiques et methodologiques.

Aussi, et a titre indicatif, il est par exemple possible d’aborder les themes

suivants :

e Les (nouveaux) Ob'th‘E du genre ;

e [es (nauvdln s) rt_pm-;t_ntatmm visuelles du genre ;

e |5 ‘;tcrtotvpc‘; de genre ;

e Les marques et le genre ;




e L'intersectionnalite du genre (genre et vieillissement, genre et handicap,
genre et pauvrete, etc.) ;

o L'experience de la stigmatisation et/ou de la vulnerabilite genree par et
sur le marche :

e [Jactivisme et ]C genre ;

e Les espaces du genre ;

e Genre et technologies ;

e Genre et durabilite :

e Genre et alimentation ;

e Parentalite et consommation :

e (Genre et tourisme ;

e Le genre en marketing social ;

e Les approches 1‘[1Cth0d0]0gl(? ues :

e Les aspects ethiques de la l‘CLhCI‘LhC

Soumission des propositions de communication
Les propositions de communication se feront sur la base d’'un resume long
(entre 1500 €t 2500 signcs, espaces CDl’IlpI‘iS, SOIt environ une page de texte).
Ces dernieres feront apparaitre les principaux elements de la recherche
(contexte et/ou elements de la licterature aidant a la comprehension,
quutmn de recherche, breve pI‘C‘?LHtatlﬂl’l de la mechodologie employee,
principaux resultats s'ils CXHtCI‘lt deja, voire pistes de discussion).
Tous les travaux entrant en resonance avec la thematique principale du
workshop, independamment de leur degre d’avancement dans la recherche,
seront les bienvenus. Les projets de recherche en cours de reflexion qui
pourraient beneficier d’'un u,hangc lors de ce workshﬂp le seront egalement.
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Travaux et projets seront amenes a ctre presentes et discutes sous formarts
courts lors de la journee du 21 mars 2024.

Calendrier

Les plopaﬂtlonq de communication sont attendues pour le 31 octobre 2023

et devront etre soumises par courriel a 'adresse suivante :
genremc@gmail.com

Les reponses seront donnees aux auteurs le 12 janvier 2024.

Numero special

[a publica'tian d'un numero special de la revue Carnets de la Consommation a
la suite de la journee est envisagee sous format posters de recherche avec
resumes et/ou article (au choix des auteur-e-s).



Comite d’organisation et contacts
e Eva Delacroix-Bastien, Universite Parierauphine : eva.delacmix@dﬂuphine.psl.ﬂu
e Coralie Lallemand, Universite de Lorraine : coralie.lallemand@univ-lorraine.fr
° Magali Trelohan, South Champagne Business School : mgali.trelf}han@_}rmiﬂols.ﬁ_
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